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Advertising Lino Banfi, Todis e Gerundio ancora

insieme per combattere le fake news online e in radio

ll ifficile da crede-
re" & con guesto
claim che l'atto-

re comico pugliese Lino Banf
presenta, per il terzo anno con-
secutivo, la nuova campagna
di comunicazione Todis. Il con-
cept creativo & interamente fo-
calizzato sulle bufale che ogni
giorno producono disinforma-
zione in rete per raccontare al
pubblico la veridicita delle of-
ferte promozionali dell'insegna
italiana leader nel canale nella
grande distribuzione organiz-
zata di prossimita. In particolare,
la campagna punta sulla comi-
cita per sublimare il valore del-
la convenienza, peculiare delli-
dentita Todis, in leggerezza e
voglia di normalita. Gli sport, vi-
deo e radio, vedono Banfi pren-
dere di mira alcune delle fake
news pill popolari: dai vacci-
ni ai rapimenti alieni, dalle truf-
fe postali alle criptovalute, temi
che vengono smentiti con 1'in-
confondibile sarcasmo e diver-
timento da parte dell'attore.
“Lobbiettivo della nuova cam-
pagna &, non solo rinnovare il

Con"“Difficile da credere”al via nuova campagna
di comunicazione dell'insegna attiva nella
distribuzione organizzata di prossimita

L

nostro impegno verso | clien-
ti e le comunita in cui operia-
mo, impegnandoci ogni giorno
a selezionare ed offrire prodot-
ti con un ottimo rapporto gua-
lita prezzo, ma anche sensibiliz-
zare |'opinione pubblica su temi
di risonanza sociale, diffonden-
do messaggi in grado di smen-
tire la cattiva informazione che
circola spesso in rete’, ha dichia-
rato Sara Pifferi, Direttore Marke-
ting Todis.

La strategia

La campagna, la cui direzio-
ne creativa € firmata dall'agen-
zia Gerundio, si sviluppa su una
mini-serie di 9 spot video da 30°,
per il web per il social, e da 12
spot radio pianificati sulle emit-
tentilocali e altrettanti manifesti
per la campagna affissione. “l'a-
genzia si & appassionata a que-
sta campagna perché ha avuto
l'opportunita di trattare temi di
grande attualitsd, dando un si-

gnificato pid alto alla comunica-
zione - conclude Ramon Sem-
bianza, partner di Gerundio -
Ringraziamo Todis per la fiducia
che ripone nella nostra creativi-
ta affidandoci per il terzo anno
consecutivo lincarico di gesti-
re la comunicazione dellinse-
gna" La campagna, online e in
onda per tutto il 2022, & pianifi-
cata internamente sui canali so-
cial e web: google e you tube
di Tedis e sulle principali testa-
te radiofoniche. Gerundio & la
creative agency, guidata da Ra-
mon Sembianza e Andrea Seba-
stiani, che sviluppa strategie di
marketing avanzato puntando
sui tre magglori ambiti di inte-
resse per la comunicazione cor-
porate e di prodotto: branding,
digital ed eventi.

Credits

Creative director:

Carmen Matarrese

Casa di produzione Video:
The Kitchen

Regista: Stefano Pedretti
Casa di produzione radio:
Voxfarm

Faitoria In edicola il primo dei 10 numeri della
Domus 2022 del nuovo Guest Editor Jean Nouvel
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